VIP geeft voorbeelden van agroketens op Fort IJmuiden

Visserscooperatie met alles in eigen hand:

UMUIDEN - Doen! Reder Willem Brands (LT 162) rea-
geert enthousiast op het verhaal over aardappeltelersor-
ganisatie Nedato, een :ooperuhe die tot en met de leve-
rantie aan de supermarkt alles in eigen hand heeft. , Wij
onderhandelen niet, wij leveren gegarandeerde service

en vullen de prijs zelf in.”"

Het verhaal van directeur
Wim van de Rec van Nedato uit
Oud-Beijerland is een van de vier
voorbeelden van agroketens die
deze maand met verlegenwoor-

digers uit de viswereld werden
besproken. Op cen informaticve
door het Visserij Innovatie Plat-
form belegde hijeenkomst op
het Forteiland in de haven van
IJmuiden. Het VIP legt haar laat-
ste jaar de nadruk op de markt,
Meer specifick: op kelensamen-
werking. Succesvolle marktintro-
ducties in andere sectoren kun-
nen de vissector inspircren,

Directeur Wim van de Ree
van Nedato bal na het openings-
woord van VIP-voorzitter Bram
Bierens de spits af, Nedato is een
cooperatic van vijfhonderd aard-
appeltelers uit het zuidwesten en
Flevoland, goed voor circa 15
procent van de Nederlandse pro-
ductie. Jaarlijks wordt 400.000
ton aardappels verkocht. Kern-
puntcn zijn: alles in ¢¢n hand ¢n
kwaliteit extra belonen. Kern-
waarde: vertrouwen. Grootste
tnegevaegde waarde: leverantic
aan de retail. \Wij verkopen niet
aardappels, maar een vol schap
aan de supermarkt, Desnoods im-
porteren we als we de gevrangde
kwaliteit niet zelf in huis hebben.
Dieimport gaat nict ten koste van
ecigen rentabiliteit, integendeel.
We voeren zelf de regie, van plant
tot klant”, aldus Van dc Ree. Een
verschil met vissers: met de boe-
ren wordt aan het cind van het
seizoen in juni afgerekend, tus-
sendoor kan er een voorschot he-
taald worden,

* Wim van de Ree met een voorbeeld vit de akkerbouw. ,, Wij on-

derhandelen niet.”

Een voorbeeld uit de varkens-
houderij is De Hoeve it Deurne
De Hoeve is cen ketenorganisatie
met varkenshouders, keurslagers,
grossiers, een slachteri, vleeswa-
renfahrieken, supermarkten, een
foodprocessor en een restaurant-
keten. Per week worden 15.000
varkens geslacht, ongeveer tien
procent van de Nederlandse
markt. Uitgangspunt is: respect
voor het vakmanschap en onder-
nemerschap van de varkenshou-
der. Er wordt gewerkt volgens
de regels van het onafhankelijk
en beschermd merk Milieukeur.
Dat gaat zogezegd van zaadje tot
karbonaadje. Met maatschappe-
lijke organisaties wordt overlegd
en samengewerkt om tekortko-
mingen in de varkenshouderiy
vaarwel te zeggen. , Uit de ne-
gatieve publiciteil blijven, maar
wel praktisch kunnen werken,
In de wetenschap dart de burger
anders reageert dan de consu-
ment”, adus directeur Mark van
den Eijnden van De Hoeve.

Een heel ander verhaal is
dat van Ward de Groote over de
koffie. Wereldwijd een enorme
branche. Vier A-merken hebben

* In kleine groepjes nadenken over mogelijkheden voor ketensa-

menwerking.

* Ncmerl.ccn over noodzaak van MSC. Vil.n.r.: Klaos Jelle Koffemon
(FD 281), Johon Nooilgedagt (Vissersbond) en Albert Beaij (TH 10},

55 procent van de markt in han-
den. Retailers zijn buitengewann
bepalend. In apdracht van Ahold
deed Groote onderzoek naar de
herkomst van de koffie. Er is
thurzame koffic op de markt:
Max Havelaar. Tachtig procent
van de consumenten kent het.
nog geen twee procent koopt het,
Groote constateerde dat tachig
procent van de koffie in Brazi-
1i¢ ok¢ was. Dus niet alles. Issnes
zijn: kinderarbeid, milicuzorg,
sociale omgang met plukploe-
gen. Om daar verbetering in ann

te brengen is het UrzCertified-
keurmerk voor dunrzame koffie
in de markt geintroduceerd. Het
volume is omhoog gevlogen.
Christy Kool van Kruide-
nier Foodservices uit Rotterdam
vertelde het verhaal over de rol
dic haar werkgever Kruidenier
Foadservices uit Rotterdam speelt
in de terugkeer van de blaarkop-
koe in het steeds natiere Neder-
landse landschap. En passant
maakte zij duidelijk niet van plan
te zijn om in de zee van logo's 1©
gaan betalen voor het zogeheten

chain-of-custody certificaat om
MSC-vis ¢ mogen doorvoeren.
Het familiebedrijf Kruidenier is
een logisteke dienstverlener met
eigen distributiecentra dat levert
aan catering, horeca, tankstati-
ons, zorginstellingen en retail.
WJAls de verpakking gesloten is.
gaan wij niet ook nog eens beta-
len voor een label.”™

Na de pauze werd in kleine
groepjes kort doorgesproken over
tle presentaties. In de terugkop-
peling concludeerde Klaas Jelle
Koffeman (FD 281) dat cens te
meer duidelijk was geworden dat
certificering de grootste prioriteit
in de visserij verdient. Vissers-
bondvoorzitter Johan Nooitge-
dagt wil graag doortrappen en
onderstreepte dat we in de sector
cen halans moeten vinden tus-
sen rivialiteit en samenwerking.
Volgens Ed de Heer van het Inno-
vaticNetwerk s het een idec om
producent en consument samen
de keten te Iaten verkorten. Van-
uit het LEI werd teruggekoppeld
dat er meer zit tussen staart en
kop, kortom: verkoop vis met cen
verhaal,



